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Ud. aprieta el

M En 1890, la Eastman Company, que fa.

bricaba maquinas fotograficas, acuno un
slogan publicitario que significé el éxito in-
mediato de su producto y el establecimiento
de un imperio ibdustrial que se prolonga
hasta muestros dias. El slogan decia: “Usted
aprieta el botén y nosotros hacemos lo de-
mas”.

Sin proponérselo, quizas, los publicistas _(:le
la Eastman Company exaltaron una ilusion
que el hombre habia acariciado desde Ia
iniciaciéon de la Revolucién Industrial: que
la maquina lo reemplazara en sus tareas, li=
mitandose él a ordenarle que haga el trabajo.

Ya vamos para el siglo de aue el hpx_nbre
ha estado apretando botones de dlsuntas
maquinas y los beneficios de taa apasionan-
te tarea no parecen muy coavibcentes, eil
un halance final.

En - teoria, la delegacién que el hombre
hacia de su trabajo en la maquina lo habi.
litaba para tener un mayor tliempo libre y,
con elio, preocuparse de cultivar su espiritu.
El hombre que se limitaba a apretar un bo-
ton disponia de la libertad para pensar, para
crear, para reflexionar, Sin embargo, en al-
guna etapa del mproceso los factores pare.
cen haberse invertido y hoy tenemos que
reconocer que es €l hombre quien trabaja
para la miquina y no ésta para é.

Quienes tienen la experiencia de trabajar
con esa maravilla de la tecnologia moderna
que son los computadores, pronto adyierten
gque el trabajo que esa maquina realiza
los obliga a estar constantemente alimen-
tandola de la informacion requerida y, al
poco tiempo, ya mo hablan de, que estan tra-
bajando “con” un computador, sino “para”
un computador. Una experiencia similar tie-
nen los que laboran para la television. El
consumo de imagenes que implica una pro.
gramacién diaria, obliga a quienes trabajan
en ese medio a entregar cualquier cosa con
tal de satisfacer el apetito del monstruo que
devora y devora ideas, mnoticias, dramas ¥
numeros musicales. Todo intento de calidad
creativa se estrella ante la urgencia de lle-
nar tiempo. Las necesidades de la maquina
electronica se imponen sobre la necesidad
de expresion de quien se supone debiera
manejarla.

Al poner en ejercicio la ley del menor es.
fuerzo de apretar un botén y que “lo demas
lo hagan otros”, el hombre ha ido limitando
facultades que le eran propias. El rapido
“clie” del obturador de una maquina fotogré-
fica ha reemplazado a la observacion de
naturaleza y objetos, al intento de copiar sus
formas y, asi, desentranar la esencia misma
de ellos.

e

Al apretar el boton que conecta el tran-
sistor o0 pone en movimiento 'a czssette, el
hombre renuncia a la posibilidad de hacer
él mismo la musica, de cantar, de tocar un
instrumento. Y al apretar el botén del te-
levisor y principiar a mirar telenovelas, se-
ries o dramones, limita su capacidad de en.
simismamiento y de suefos y sus ansias de
aventura se satisfacen con la ficcién que le
ofrece la imagen electrdmnica.

Al igual que lo que sucede con el signo
monetario, que en la medida en que se ex-
pandeA en cantidad, pierde su valor, en nues.
tra civilizacion se ha producido una infla-
cion mucho mas peligrosa que 'a econdmica.

La miusica, las imégenes, los dramas obte-
nidos por el simple proceso de apretar un
boton han ido perdiendo su cualidag de de-
veladorg de la naturaleza humana, para
convertirse en un articulo mas de consu-
mo. En la medida en que se ha perfeccio.

nado la maquina, el hombre &
brecido, ' e

Tal vez llegue el dia en que algfin publi.
cista, auscultando la honda insatisfaceién que
crece en el ser humano, acuiie un slogan
xéxverso al quﬁ provoed el auge de la Eastman
Company: “Nosotros apretamo, i
Ud. hace lo demas”. } HObHLy

Y en ese camino de hacer las cosas, da
emplear cerebro, manos, espiritu v cu’erpo
y no s6lo el findice de la mano derecha
quizas el hombre vuelva a encontrar la ruta

perdida de su perfeccionamiento espiritual,
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