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(Ver para creer?

B —iLa cosa fue asi!

—iNo, fue asa! K

v la discusion se eternmiza en torno a
si la cosa fue asi o fue asa, hasta que
uno de los porfiados discutidores saca de
la manga su as de triunfo: “Lo vi en la
television”. Y 1la discusion se termifa,
pues se ha apelado al testimonio irredar-
giiible que nadie osa poner €n duda.

En otros tiempos, la fe publica des-
capsaba em la palabra impresa. Lo que
se dijera en los diarios o €n las revistas,
tenia el caracter de articulo de fe. Pero,
poco a poco, se fue tomando conciencia
que aquello de que “el papel lo aguanta
todo”, mo solo se referia al papel en que
se escribian cartas de amor, 0 declaracién
de principios, o cuentas para cobrar, sino
que, también, ello era valido para el pa-
pel de imprenta.

Después, fue la radio la que tuvo to-
tal credibilidad. Sobre todo cuando ella
daba cuenta de un hecho iotroduciendo
el indiscreto micréfono en el corazén mis.
mo del evento. Las wpalabras mal hilva-
nadas de los testigos presenciales, la emo-
cién - de los protagonistas, el ruido am-=
piental, todo eso era imposible de falsifi-
car. hasta que al senor Orson Wells se le
ocurri6 hacer una adaptacién radial de
“La Guerra de los Mundos” y principié
a transmitir una iovasién marciana a la
Tierra, en forma tan viva, que medio New
York sali6 arrancando por las calles.

Y después del desengaro que la pren-
sa y la radiotelefonia produjercm em un
publico ansioso de creer, de no ser en-
gafiado, aparecié la television. Santo Te.
mas se habc-ia sentido feliz con el muevo
invento: “Hay que ver para creer”, ha.
bia asegurado el dubitativo santo y en
la television se veia, no sélo ee oia y se
leia y la imagen, esa si, no podia ser
falsificada.

Pero las ilusiones humamas, ya esti
visto, mo son muy duraderas y en estos
dias se estd dando en los Estados Uni.
dgs una pelicula que priocipia a arrojar

Judas sebre la total credibilidad de la
‘elevision. Un joven direcior de cine se
pregunté: (No seria relativamente facil
manipular un evento en la era de ia tele-
vision? Y Peter Hyams, que asl se llama
el iconoclasta director, signi¢ lucubrando
hasta terminar  filmando “Capricornio I".
Sy tema no deja de ser sugerente: un
grupo de cientificos, militares y hombres
de empresa norteamericanos se han lan-
zado, com gran publicidad, a la tarea de
realizar una exploracion interplanetaria,
para llegar, en el ultimo momento, a la
conclusién que tal aventura esta conde-
nada al fracaso. Entonces deciden apa-
rentar que ella se efectia. Y, a través de
la television, falsifican un lanzamiento de
cobete, falsifican un viaje interespacial ¥y
fingen la llegada de los astronautas a Mar-
te, mientras millones de telespectadores,
via satélite, siguen las peripecias de la fal.
sa empresa. )

A la salida de la exhibicion de la pe-
licule muchos norteamericanos se han pre-
guntado si, de verdad, el hombre Tlegd a
J]a Luna, si la emocidn que desperté el
presenciar a través de los televisores ese
logro de la inteligencia humana, no fue
s6lo el producto de un truco bien montado.

sconfianza que nace con la exhi-
bicion de “Capricornio I implica, al me-
nos, la Certeza que asi como la prensa
puede inventar los hechos de uma créni-
ca y la radio falsificar un reportaje, Ia
television también dispone de medios pa-
ra pasar gato por liebre.

No hay salud. El hombre contempora-
ney ya no puede fiarse ni de lo que lee,
ni de lo que oye, ni de lo que ve. Los
adelantos tecnolégicos que dispone para
enterarse de lo que ocurre en el mundo,
pueden ser manipulados. Y para tener la
seguridad de encontrar la verdad en lo
gue sus ojos leen y ven y sus oidos oyen,
no le queda sino recurrir al mismo expe-
diente de la época cuando habia menos
~iencia y enas espiritualidad: la fe.
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