SE NECESITAN EMPRESARIOS

o - Por SERGIO VODANOVIC
Maéas de una vez lo hemos di-
cho: Creemos que la potenciali-

dad de un movimiento teatral
se mide, principalmente, por su

teatro profesional. No es que

. se desdefie a los ‘ceatros univer-
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.obras.- Existen

sitario o de arte. Ellos hacen lo
suyo, protegidos por la ayuda
estatal, cumplen su misién cul-
tural abriendo una brecha en
la indiferencia -—cada vez me-
nor— del publico. Que esta bre-
¢ha ya esté abierta y que el
teatro pase a ser un articulo de
consumo habitual, es un hegho
que so0lo se puede apreciar a
tralvés de la actividad profesio-
nal. y

Sabemos que existen actores,
no ignoramos la presencia de ta-
lentosos direccores y escenogra-
fos, los autores pugnan por na-
cer, pero echamos de menos a
un elemento dentro de lo tea-
tral que tiene una importancia
de primer orden: el smpresa-
rio, ’

El empresario no es sdlo una
persona de buenas intenciones
gue arriesga su dinerc en el ne-
gocio teatral. Su labor exige,
conjuntamente, con la capaci-
dad de administracién, un ca-
bal conocimiento de lo que es
el teatro y sobre todo vision,

Nuestro publico, cansado de
cintas cinematograficas siempre
iguales, vuelve los ojos al teatro.
Ese es un hecho de facil com-
probacién. Sin embargo, en las
carteleras se anuncian con exa-
gerada insistencia piezas lige-
ras que llegan plenamente a
cierto publico, pero que dejan
indiferentes a otros. Da la im-
presién que no se busca una re-
novacion, gue permanecemos

tranquilos con lo ya logrado y se-

desistiera, de antemano, de bus-
car nuevos espectadores dando-
les nuevos motivos para ir al
teatro. i

Quien, a principic de afio,
Junté eh un mismo escenario a
Malu Gatica y Alejandro Flores,
tuvo un acierto que la cricica
y publico aplaudi6 por igual.
Eran dos personalidades dentro
de nuestra escena, una cargada
de honores y de experiencia, la
otra_en plena ascensién artisti-
ra. Dos estrellas, en una pala-
bra que atrajeron publico don-
de el publico generalmente no
va: El Teatro SATCH.

Lo que se hizo en esa ocasién
bien puede repetirse con otros
nombres y con determinadas
iezas ecuya éxito
ha sido probado en los princi-
pales pafses, piezas que por su
calidad de teatro comercial,
auedan fuera de la 6rbita de los
ceatros universitarios o que, por
tener mas de un decorado o

-més de cinco personajes, esca-
i ;

pan a las posibilidades ds los
teatros llamiados de bolsille. Su
ausencia de los escenariog chi-
lencs. se debe exclusivamente a
la falta de ese personaje T=
tantisimo dentro de la maguina«
ria teatral que es el empresario.

La calidad artisticd siemprq
se paga., Es un axioma que,
afortunadamente, tiene plen
vigencia en nuestro pais. De ahi
que la aventura que en un tiem-
po significd toda empresa 'tea=
tral, hoy tiende a desaparecer
cuando hay de por medio cali=
dad y esta calidad esta guiada
con inteligencia.

Miguel Frank —pongo un
ejemplo— unia a sus dotes de di-
rector su capacidad de empre=
sario. Con constancia ejemplar,
Miguel Frank did vida al Petit
Rex. Las dimensiones de la- sa-
la, no le permiti6 montar gran-
des obras ni que las presentae
das le redituaran subidas ga=
nancias, pero, consciente de las
limitaciones que le imponia I1a
sala de la calle Huérfanos, man-
tuvo una politica uniforme que
cre6, a la posare, un publico
propio. Los espectadores del
Petit Rex iban sin tener mayo-
Tes noticias de la obra o de los
intérpretes. Sabian que en lg
pequena sala verian una com(h
dia liviana, un tanto sofistics ‘
da) presentada con elegancia -
buen gusto. Nunca salieron de
fraudados. De ahi el éxito deY
Petit Rex. '

Diferente ha sido la politica
seguida, por ejemplo, por la
SATCH. No han faltado espec=:
taculos de cierta jerarquia en
esa sala. Anotdbamos més arrie
ba el acierto que significé la
presentacion de “El Baile”, da
Neville, pero se ha hecho todo
lo posible para desorientar al
publico, dando cabida en su ese
cenario a todos los géneros:
operetas, comedias, revistas, ba-
llet y, lo que es mas triste en
una sala dirigida por autores
teatrales, a compafiias de radio-
teatro que lejos de cumplir con
una finalidad dignificadora del
arte escénico que es lo que de-
biera preocupar a los miembrog
de la SATCH, lo prosticu en,
Con tal carencia de una lglea
directiva es facil comprender el
fracaso de la sala que, esperas
mos, sea s6lo transitorio,

Exitos que no son aislad
nos indican que el teatro pu
§ér un negocio en Chile, Faltg
que aparezcan los empresariog
gue, conociendo lo que es el teas
tro en sus verdaderas'y actua«
les dimensiones, sepan agrupart
a los elementos de calidad que
S¢ encuentran dispersos y log
dirijan_hacia una labor creado-
ra profesional. ‘




