EL MUNDIAL
B Millones de personas

diseminadas a lo largo
y a lo ancho del mundo se
agrupan este mes frente a
los televisores para presen-
ciar el mismo espectaculo:
€l Campeonatg Mundial de
Fuatbol. Si bien la imagen
gue ellos reciben es la mis-
ma, cada pais tiene una
forma diferente de com-
plementarla. Sin necesidad
dq una mayor comproba-
¢ién y s6lo por nuestra ex-
periencia en el extranjero
en pasados campeonatos
mundiales, podemos afir-

mar que los televidentes
chilenos deben sentirse
afortunados. La transmi-

sién que realizan conjunia-
mente los canales 7 y 13
tienen el sello de sobriedad

ESPECTACUI.OS

informativa y comercial
gue era deseable:
Principiemos por la trans-
mision via satélite. Solo ca-
ben dos observaciones a su
excelente calidad técnica.
La primera-es la ubicacion
de la camara del piano ge-
neral, demasiado elevada
que obliga a un angulo que
no es el mejor para ver
un partido de fathol. La se-
gunda es la ausencia de
una camara sobre el publi-
co. Los responsables de es-
ta emision parecen olvidar-
se que “el mundial” no es
s6lg un evento deportivo,
sino una fiesta popular
donde el interés por lo que
sucede en la cancha se
complementa por las mani-
festaciones  emotivas del
espectador que las presen-
cia. La ausencia de esta.ca-
mara da a la transmision

una asepsia deportiva limi-
tando su interés a so6lo los
aficionados al futbol.

En cuanto al complemen-
to nacional, es grato reco-
nocer sus bondades. La du-
pla de comentaristas, Julio
Martinez y Sergio Livings-
tone, mantienen una . so-
briedad en sus comentarios
que es plausible. Cuidan
de no interrumpir la se-
cuencia del juego y en los
comentarios previos y fina-
les, como en los del entre-
tlempos son mas una guia
de informacién para el es-
pectador que periodistas
que insisten —como suce-
de en oiros casos— de vol-
vernos a contar la jugada
que el espectador ya vio.
El relato de Ignacio Her-

nindez, aun teniendg en
cuenta sus comprensibles
yerros, llama la atencidn
por el tono de voz mesu-
rado que no interfiere con
la imagen y la buena pro-
nunciacion de los apellidos
extranjeros.

Una transmision de esta
naturaleza cuesta mucho
dinero y es légico que nos
refiramos en este comenta-
rio a los comerciales que
hacen posible su emision,
Alegra ratificar que du-
rante el partido se ha pre-
ferido la frase corta y dis-
tanciada para hacer propa-
ganda a la {ransparencia
que se sobrepone sobre la
imagen y que suele estor-
bar la vision. Se ha elegi-
do, asi, la conveniencia del

televidente sobre la efica-
cia comercial y eso es algo
que hay que agradecer. Es-
tamos ciertos que en 1la
transmision del campeona-
to en otros paises ha sido
mayoritariamente entorpe-
cida por este usual tipo de
propaganda.

Los comerciales que anfe-
ceden al partido y se repi
ten en el entretiempo ¥y
al finalizar éste, tienen que
tener una especial variedad
y calidad para que no pro-
duzca el rechazo de un te-
levidente que se vera abru-
mado por la misma imagen
durante casi un mes. En
general ello se logra. Espe-
cialmente atractivo son los
comerciales de la firma
“Lee”, pero lamentablemen-
te. no sucede lo mismo con

los del Fondo Mutuo de la
Cooperativa Vitalicia en que
la presencia de Adolfo Jan-
kelevich, dura, tensa, en
exfremo verbalista, termina
por fastidiar al telespecta-
dor. Lamentablemente este
pionero de nuestra radio-
telefonia no ha logrado, co-
mo ofres locutores de su
generacién, amoldarse a
los requerimientos de]l nue-
vo medio electronico.
Tenemos, pues, gue la in-
fraestructura con la que
han dotado Ilos canales
7 y 13 al programa estrella
de 1978, es, en lo general,
adecuada y "eficaz y ha per-
mitido, sin disonancias, -
ma]aderlas y . excesos Co-
merciales, disfrutar  del
mundial al pubhco chile-
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