BRA una ilusién engafiado-

~ 9 ¢Un espejismo en la pro-
CS r:y'e(:cjitima j dbplethmpo? ¢ Esta-
remos cayendo, nosotros tam-

bién, en el tépico tantas veces

criticado de que “todo tiempo pasado
fue mejor”?

No lo sé.

Lo clerto del caso s que tenemos la
impresién de que los “idolos” de "h
son més fugaces que los “astros” de
antafio; que tan pronto aparece una
cancién o un cantante que acapara la
atencién del gran publico, muy luego
la cancién se desvanece y el cantante
se eclipsa.

Recordamos a un Gardel, por ejem-
plo, ¥y evocamos los afios que permane-
ci6 en la celebridad; cémo la muerte
tragica truncé una carrera artistica
que se mantuvo y cémo, a través del
tiempo, su voz aun nos emociona.

Hace poco estuvieron en Chile Pe-
dro Vargas y Tito Gufzar. Sus nom-
bres no estaban olvidados. Sus cancio-
nes permanecian vivas,

¢Sucede o sucederd lo mismo con los
[dolos de hoy?

Todo parece decirnos que no.

EL
IDOLO
"PERECIBLE"

Hay que hurgar en la memoria, re-
visar antiguas publicaciones, para re-
cordar los nombres de estos “idolos”,
que hicieron prorrumpir en bulliciosas
manifestaciones a sus admiradoras,
que en un breve momento parecieron
concitar la atencién de todos. Si al-
gun programa radial en una de las
tantas “audiciones de recuerdo” vuel-
Ve a focar sus grabaciones, ninguna
evocaciéon parece surgir de sus melo-
dias, apenas si la desvaida imagne
de un ritmo pasado de moda.

¢Por qué, por qué sucede esto ahora?

s ARECE ser un signo de nuestros
tiempos.

El mismo hecho, con muy po-

cas variantes, se produce en otros

4 aspectos de la actividad del hom-

re,
A la sociedad contemporinea se la
ha llamado la “sociedad de consumo”,
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La revolucién industrial trajo consi-
go la produccién masiva y el consumo
masivo. Y para que este proceso fun-
cione y no traiga consigo la ruina eco-
noémica es necesario producir méas y
consumir mas. Y ello implica que tene-
mos que desechar las cosas que tene-
mos para comprar nuevas. Sirvan o
no las antiguas.

En todos los paises industriales hay
montada una gran maquinaria publici-
taria, destinada a hacernos sentir que
las cosas que poseemos estdn obsole-
tas, que no nos sirven, que debemos
comprar €l ultimo modelo de refrige-
radores, lavadoras autométicas y au-
toméviles. . .

Més aun, los técnicos en productivi-
dad realizan estudios, a grandes cos-
tos, para producir una mercaderia pe-
recible, algo que sirva por un tiempo
prudencial y que nos obligue a botar-
lo después.

Este es el sistema y en é1 estamos.
Sus resultados pueden ser discutibles
en el campo de la economia y en su
aplicacién “a las cosas”. Pero es ina-
ceptable trasladado a la 6rbita de los
afectos, de las relaciones humanas, del
campo del arte.

Sin embargo, se ha trasladado.
SI como Emerson decfa que el
A genio era un 99 por ciento de
transpiracién y un 1 por ciento
de inspiracién, bien podriamos
decir que el cantante-idolo es un 1 por
ciento de talento y un 99 por ciento
de promocién.
Idolo, seglin el diccionario, es: “fi-
gura de una falsa deidad a que se da
adoracién”, y, también, en forma figu-

rativa, “persona o cosa excesivame = -
te amada”. i

“Falsa deidad” y, como tal, fabric- -
da, manipulada, disfrazada. Pero 1,
grave es que esa invencién es “exce-
sivamente amada”. Grave porque sig-
nifica que ese “excesivo amor” est4
dedicado a algo transitorio, a una
simple apariencia, a una sombra hui-
diza y desvanescente.,

Asf, las nuevas generaciones se es-
tan acostumbrando a dar su afecto, su
admiracién y su amor a imégenes que
tan pronto llegan a imponerse prin-
cipian de inmediato a declinar para
dar paso al “idolo” de turno. i

No hay valores permanentes. Ni si-
quiera posibilidad de recordar. Nada
parece calar hondo y aun el suspiro de
otrora, que segin los poetas cursis de
ayer “nacfa del alma”, es ahora re-
emplazado por un chillido tan epidér-
mico como el que se emite al sentir
sobre la piel el primer choque de un
mar frio.

Los promotores de 1la mercaderia
‘perecible” han inventado también al
“Idolo perecible”. ¥ han hecho bien en
llamarlo fdolo y no mstro, como se de-
cia antes.

El astro permanece en el firmamen-
to. El “idolo” en cuanto se deteriora
el barniz de su mascara es reemplaza-
do por otro.

L asunto no tendria mayor im-
portancia y sélo seria un ico
de conversacién acerca de coémo
cambian las caracteristicas de las
épocas, si no trajera consigo un
malentendido de implicancia moral.

Los admiradores de estos “idolos” fu-
gaces y centellantes parecieran creer
que todo en la vida tiene iguales ca-
racteristicas. Que nada existe de -
manente, de hondo, de valor absoluto.

Y de esta imagen del “idolo pereci-
ble”, abrumado por un excesivo amor
de sus admiradoras que apenas si du-
rard una temporada, tal vez podamos
explicarnos por qué un grupo de j6-
venes pudo pensar que la procreacién
podia ser un “show” y que otros crean
que la manifestacién mas profunda del
amor pueda también servir como tram-
po para una precaria, triste y soér-
dida publicidad de unos dias.




